Logisch - unser neues Logo

Zugehbrigkeitsgefithl und Zweckbe-
wufltsein sind Kennzeichen jeder Orga-
nisation und Institution. Ihre Identitit
entsteht aus den eigenen Wurzeln und
sie muf greifbar und sichtbar sein. Seit
kurzem hat die Universitit Dortmund
ein neues Logo. Es soll einerseits zur
Identitdtssteigerung aller Hochschul-
angehirigen dienen, aber auch die Au-
pendarstellung der Universitit Dort-
mund verbessern. Gerade zu Zeiten des
sich abzeichnenden internationalen
Wettbewerbs unter den Universititen
ist eine eindeutige Positionierung noch
stdrker notwendig.

Forschung und Lehre sind Starken der
Universitdt Dortmund. Wir haben in

unserer jungen Geschichte grofie natio-
nale und internationale Anerkennung
gewonnen. Schom Humboldt sprach
vom Zusammenwirken aller. Vielen
Hochschulangehdrigen ist hdufig noch
nicht bewufit, daff Spitzenleistungen
einer Fakultit oder eines Lehrstuhls
positivauchaufandere Universititstei-
le abfiirben.

Identitiit entsteht in einer Universitdt
nicht nur durch das Verhalten in der
Organisation, sondern auch in der
Weise, in der sie sich visuell darstellt
und nach kommuniziert. Das
neue Logo ermdglicht Eigenidentifika-
tion und fordert Gemeinschaftsgeist, es
dient zur Entwicklung einer ausge-
priigten identity. Es verbin-
det alle Fakultiiten - 16 einzelne Felder
stehen fitr 16 Fachbereiche, individuell
auf der Basis einer Vielzahl von Lehr-
stithlen, Instituten und zentralen Ein-
richtungen. Klare Strukturen in einer
Bewegungsdynamik symbolisieren
Raum fiir universititsspezifische krea-
tive Spannungen angesichts einer ra-
santen Entwicklung.

Ich weif, das Logo ist nur ein Bestand-
teil im Identity-Prozef. Aber es ist ein
wichtiger Bestandteil. Weitere Schritte
milssen folgen - ist doch “logo”!
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